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BRASIL E MERCOSUL: ASPECTOS ECON@M!COS E A RELEVANCIA DO BLOCO PARA
O PAIS

Jean Carlo Amannt; Matheus Danton Weber Oppitz?; Valeria Koch Barbosa?

O objetivo principal deste artigo é abordar a situacdo econémica do MERCOSUL (Mercado
Comum do Sul) e a representatividade do bloco em meio ao contexto econdémico brasileiro,
considerada a importancia deste tema a economia nacional e ao desenvolvimento regional.
Questiona-se se ainda é imprescindivel a participacdo do Brasil no grupo sul-americano, visto
que, atualmente, o MERCOSUL encontra-se distante dos principios que guiaram sua criacao.
Ao mesmo tempo em que a participacdo no bloco proporciona ao Brasil um comércio vantajoso
em termos de bens manufaturados, o qual estimula a inddstria interna do pais, pondera-se que
0 MERCOSUL possui um papel limitador a formagdo de parcerias econdmicas em ambito
bilateral, dada sua estrutura de unido aduaneira. Em seu desdobramento, o estudo
compreende revisOes de bibliografias envolvendo o tema da integragdo econdmica regional,
com andlises voltadas a América Latina, com foco no MERCOSUL e sua relacdo com a
economia brasileira. Quanto a metodologia, seguiu-se com pesquisa descritiva, em relacdo aos
objetivos, e da pesquisa bibliografica e do estudo de caso, quanto aos procedimentos técnicos.
Em relacdo aos resultados, avalia-se que a participacéo do Brasil no MERCOSUL, considerado
unicamente o ambito econdémico, ndo se faz impreterivel como outrora, uma vez que a
participacdo relativa das exportacdes brasileiras ao grupo sul-americano tem diminuido, ao
longo dos anos recentes, em relacdo as exportacdes brasileiras totais. Com base nas analises
realizadas ao longo do artigo, os autores sugerem ndo a uma dissolugdo do MERCOSUL, mas
sim gque se retroceda um estagio quanto ao nivel de integracdo econdmica, e que se passe a
atuar como uma area de livre-comércio, o que flexibilizaria a formag&o de novas parcerias pelo
Brasil em um ambito bilateral de comércio.
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AS NEGOCIACOES ENTRE BRASIL E PERU NA CONTEMPORANEIDADE

Jéssica Ramos Machado?; André Luciano Viana2

Esta pesquisa tem como objetivo analisar a atuacdo dos gestores brasileiros frente aos
desafios enfrentados nas negociacdes com o mercado peruano. O tema torna-se relevante,
pois, sabe-se que, gestores que atuam no ambiente internacional estdo suscetiveis a enfrentar
desafios de carater cultural, econémico, politico e até mesmo de estrutura organizacional e
geografia. Diante disto, para atingir o objetivo proposto, foram estudados, através da pesquisa
bibliografica, os temas: negociacdo internacional, influéncia cultural nas negocia¢fes, dados
estatisticos do Brasil e do Peru e acordos comerciais. A escolha do Peru se deve ao fato de ser
um pais da América Latina que vem apresentando constante crescimento econémico e notavel
aumento de divisas na sua corrente de comércio com o Brasil. Posteriormente, realizou-se uma
pesquisa de carater qualitativo, através da aplicacdo de questionario com perguntas abertas.
Este questionario foi aplicado com trés gestores brasileiros, atuantes e com vasta experiéncia
no mercado peruano. A partir das respostas obtidas, notou-se que os resultados do estudo
apresentaram tracos culturais dos negociadores peruanos, que podem influenciar nas
negociacbes, e que, 0S gestores precisam estar preparados, ndo somente com bons
argumentos, mas também munidos através de estudos de mercado, analises de dados e com
devida compreensédo dos beneficios governamentais que os acordos comerciais podem trazer
aos negocios.
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